Identify your geographic market boundaries

ln arket an alySi S and key target segments within them through

a review of demographic and other defining
data points and characteristics.
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2

Identify and briefly describe potential target customer segments within each geographic market.
There may be duplications. Then, place a checkmark next to the segments you plan to target.

r=- \\

- T 1
--- 1

G '
4 1 1 1
o o 1
< f- - 1
S 1 1 !
1 1 1

Ny - _4
"""""""""'""""""""""'""""""T.’.’,"‘\\
~N T 1
Easss 1

G '
b4 1 1 1
o v 1
< f-— 1
S [ !
1 1 1

S - P4
S == —— ~a
- .

o0 P 1
--- 1

o f- - |
4 1 1 1
[+ Lo 1
< f-- 1
E 1 1 1
LI 1

Ny R4

Review the checked segments above and combine them into one to
five key target segments you want to attract, grow, or retain.

_______________________________________________________ N\\

1 \

& 1
1

& 2 -
s |
w 3 !
(7, 1
= 1
w 1
O 4 1
o 1
|<_( 1
1

5 /

7/

_______________________________________________________ ”
()
FUCI_ISIA STRATEGIC PLANNING SERIES
© 2009 Fuchsia Focus LLC. All Rights Reserved.

shortcuts™ 4

Do Not Reprint Without Permission. www.FuchsiaFocus.com



ln arket an alySi S continued

et e Rt b

1 SEGMENT 1:

N e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

o e e e e e e e e e e

SIILSIH31OVHVHO
1VID0S

e e e e e e e e e e = =

o e e e e e e e e

SIILSIH3LOVHVHO

ONISNOH

SIILSIH31OVHVHO

JINONOJ3

e e e e e e e e e e = =

o e e e e e e e e

SJOIHdVYDOHIASd

40 F1ALS3HN

e e e e e e e e e e e e =

e e e e e e e e e e = =

P e e e e e e e e e e e e e e e e T T il

-—— -

AYVYININNS

e e e e e e e e e e e e e e Em e e e e e e e e e m Em M e e e e e e e e e e e e

()
SIA

fuch

shortcuts™



ln arket an alySi S continued

(

1 SEGMENT 2:

N e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

o e e e e e e e e e e

SIILSIH31OVHVHO
1VID0S

e e e e e e e e e e = =

o e e e e e e e e

SIILSIH3LOVHVHO

ONISNOH

SIILSIH31OVHVHO

JINONOJ3

e e e e e e e e e e = =

o e e e e e e e e

SJOIHdVYDOHIASd

40 F1ALS3HN

e e e e e e e e e e e e =

e e e e e e e e e e = =

P e e e e e e e e e e e e e e e e T T il

-—— -

AYVYININNS

e e e e e e e e e e e e e e Em e e e e e e e e e m Em M e e e e e e e e e e e e

()
SIA

fuch

shortcuts™



ln arket an alySi S continued

(

1 SEGMENT 3:

N e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

o e e e e e e e e e e

SIILSIH31OVHVHO
1VID0S

e e e e e e e e e e = =

o e e e e e e e e

SIILSIH3LOVHVHO

ONISNOH

SIILSIH31OVHVHO

JINONOJ3

e e e e e e e e e e = =

o e e e e e e e e

SJOIHdVYDOHIASd

40 F1ALS3HN

e e e e e e e e e e e e =

e e e e e e e e e e = =

P e e e e e e e e e e e e e e e e T T il

-—— -

AYVYININNS

e e e e e e e e e e e e e e Em e e e e e e e e e m Em M e e e e e e e e e e e e

()
SIA

fuch

shortcuts™



ln arket an alySi S continued

et e L e bl i

1 SEGMENT 4:

N e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

o e e e e e e e e e e

SIILSIH31OVHVHO
1VID0S

e e e e e e e e e e = =

o e e e e e e e e

SIILSIH3LOVHVHO

ONISNOH

SIILSIH31OVHVHO

JINONOJ3

e e e e e e e e e e = =

o e e e e e e e e

SJOIHdVYDOHIASd

40 F1ALS3HN

e e e e e e e e e e e e =

e e e e e e e e e e = =

P e e e e e e e e e e e e e e e e T T il

-—— -

AYVYININNS

e e e e e e e e e e e e e e Em e e e e e e e e e m Em M e e e e e e e e e e e e

()
SIA

fuch

shortcuts™



SIOILSIH3LOVHVHO #
1VID0S

SOILSIH3LOVHVHO #
ONISNOH

e e e e e e e e e e e e =

-—— -

COMPETITIVE

Next Step:
ANALYSIS
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